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GIRIS
ROTARY'NiN IMAJINI TANITIN

Rotary Nedir? Bu gorlinuste kolay olan sorunun kime sordugunuza bagl olarak bircok farkli cevabi
vardir. Yeni Rotary halk imaji kampanyasi, tek bir fikir etrafinda toplanan Rotaryenlere basit, tutarli bir
cevap sunmay! hedefliyor: dinyaya dostluk ve aksiyon gruplar oldugumuzu séylemek ve gostermek.

lyi haber, insanlarin cogunun Rotary'yi duymus olmasidir. Kiresel marka gticlendirme girisimimize
basladigimiz 2011'den bu yana, Rotary genel farkindalik seviyesini ytizde 60'dan ytzde 75'e cikardi. Bu
guclu bir temel, ancak hala yapilacak islerimiz var.

Halkin cogu adimizi bilmesine ragmen, son arastirmalarimiz bize cok fazla sayida potansiyel Uye
veya destekcinin Rotary'yi tam olarak anlamadigini séylUyor. Neyi temsil ettigimizi ve yerel
topluluklarda ne yaptigimizi bilmiyorlar. Ankete katilanlarin yaklasik yiizde 60'1, Rotary kulGplerinin
kendi topluluklarinda bulundugunu bilmediklerini sdyledi.

Simdi hikayemizi anlatirken bir sonraki adimi atmanin zamani geldi. Harekete Gecenler imaj kampanyasi,
bizi tanimayanlar icin Rotary hikayesini hayata gecirmeyi hedefler. Bunu Rotaryenleri Harekete Gecenler
oldugunu gostererek, toplum icin calisan, ilham veren, degistiren, iletisime gecen ve mimkin oldugunda
kutlayan liderler olarak yapariz. Birlikte 6grenen, gelisen, beraber calisirken iyi vakit geciren ve isleri yoluna
koyan bireyleriz. Bu kampanya ayni zamanda mevcut ve potansiyel Gyelerin yani sira bagiscilari, ortaklari ve
destekcileri motive eder, ilgilenir ve ilham verir.

Farkindalik ve anlayis arasindaki mesafeyi azaltmak zaman alacak. Bu kilavuzun yardimiyla,
toplulugunuza ve dinyaya dostluk ve aksiyon gruplari oldugumuzu bildirmenin yollarini bulacaksiniz.



Girig Harekete Gegenler: Haziran 2018
Kampanya Kilauzu

HAREKETE GECENLER KAMPANYASI NEDIR?

Harekete Gegenler en son Rotary imaj kampanyasidir. Rotary'yi anlamak icin asagidaki sorulari
cevaplarini icerecek sekilde tasarlanmistir:

¢ Rotary Nedir?

¢ Rotaryenler kimlerdir?

¢ Rotaryenlerin toplumumda ve diinyadaki etkisi nedir?
¢ Rotary'nin diger organizasyonlardan farki nedir?

Cesitli yaratici materyallerle kampanya, Rotary kuliibl Uyelerini Harekete Gecenler olarak gosterir. Rotaryenlerin
topluluklarini ve diinyayi gelistirmek icin harekete ge¢me konusunda benzersiz bir bakis acisi ve tutkuyu
paylastigini biliyoruz. Baskalarinin umutsuzluk goérdiigu yerlerde, Rotaryenler umut gériiyorlar. Bagkalarinin
problem gordiigi yerlerde ¢6ziimler goriiyoruz. Bazilarinin zorluklar gorebilecegi yerlerde firsatlar gériyoruz.

Bu, Rotary kuliibii tiyelerine kendi topluluklarinda nelerin miimkiin oldugunu gésterme ve bu fikirleri
hayata gecirmek icin bir araya geldigimizde neler basarabilecegimizi vurgulama sansimizdir.
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BASLARKEN

Toplumun ne yaptigimiza dair anlayisini gelistirmek icin topluluklarimizda yarattigimiz etkiyi vurgulamamiz
gerekiyor. Hirekete Gecenler kampanyasi bu hikayeleri anlatmamiza yardimci oluyor.

Kampanya reklamlari ve mesajlasma paylasilmaya hazir haldedir. Kulibintzi topluma
tanitmak icin kullanabileceginiz gérintuleri bulmak icin Marka Merkezine gidin. iste
mevcut olan ilanlardan bazi érnekler:
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Baslarken

Harekete Gecenler: Haziran 2018
Kampanya Kilauzu

KULUBUNUZUN HAREKETE GECENLER HIKAYESINI ANLATIN

Kendi Rotary kulibliniize ve hikayenize 6zgu bir reklam kullanmayi tercih ederseniz, bir tane olusturabilirsiniz. Toplulugunuzla
yanki yaratacakkendi kultp hikayenizi gelistirmeye baslamak icin bu alistirmayi kullanin. Bu calisma sayfasini tamamlamak,
reklaminizi daha kolay ve daha etkili bir sekilde yazmaniza yardimci olur. Baslamak icin asagidaki sorulari cevaplayin.:

1.Neyi basarmaya caligiyoruz?
Toplulugunuzdaki problemi veya miicadeleyi kulibtiniziin cézmek icin yardim ettigi
sekilde tanimlayin. Bunun toplumunuzda bir sorun oldugunu nasil bildiniz?

2.Kitleniz kim?
Rotary (yelerinin dtesindeki kitleniz kimler? Bizim hakkimizda ne biliyorlar? Bizim hakkimizda ne
diistintiyor ve hissediyorlar? Ne diistinmelerini ve hissetmelerini istiyoruz?

3. Nasll harekete gectik? Miicadele etmek icin kullip dyelerinizin veya topluluktaki diger
kisilerin uzmanhgini nasil kullandiginizi agiklayin. Kultibiiniiz bu projede calisirken hangi
engellerle karsilasti?

4Hangi eylem fiili en iyi yaptigimiz eylemi temsil eder?
Birlikte Baglandik mi? Birlikte, Déndistiirliyoruz? Ilham? Cocuk felcinin sonu mu?

5.Hangi fotograf hikayenizi en iyi sekilde gosterir? Hangi eylemi
gosteriyor? Fotograftaki kim?

6.Bizim etkimiz neydi? Hangi kanitlar bunu destekliyor?

7.Projemizin sonuclari neydi? Proje kac kisiyi etkiledi? ilgili diger istatistikler
nelerdir? Projeden ne gibi degisiklikler ¢ikti?

8. Toplulugumuzdaki insanlarin yasamlarini nasil
etkiledik? Ozel 6rnekler verin.

9.izleyicilerimizin ne yapmasini istiyoruz?
Daha fazla bilgi edin? Sebebini destekle? Yaklasan bir etkinlige katiimak ister misiniz?
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BASILI iLAN OLUSTURMANIN UC ADIMI

Onemli gegmis sorularina cevap verdiniz ve anlatmak istediginiz hikayeyi biliyorsunuz. Simdi kuliibiiniizii ve Harekete
Gegenler iletinizi en iyi sekilde temsil edecek bir reklam olugturmanin ve hedef kitlenizin dikkatini cekmenin tam
zamanl. Iste size kullbtiniize ve toplulugunuza 6zgil bir Harekete Gegenler baskili reklami gelistirmek icin t¢ adimli
bir islem.

BIRINCi ADIM: BASLIGINIZ iCiN BiR AKSIYON KELIMESi SECIN

“Birlikte, Biz..." bu kampanyanin baghginin bir parcasidir ve tlim Harekete Gegenler reklamlarinda
kullanilmalidir. Baghigi bitirmek icin, mesajinizi en iyi temsil eden dnceden belirlenmis eylem fiillerinden birini

secin. Kuliibiinlziin neyi basarmaya calistigini veya ele almaya karar verdiginiz yerel miicadeleye nasil

INSPIRE

yaklastiginizi diistiniin. Hangi eylem fiili ne yaptiginizi en iyi tanimlar? Litfen asagidaki listeden seciniz:
e letisime Geg

e Degisim

e ilham

e Couk Felcine Son

TOGETHER, WE

TRANSFORM

Onceden belirlenmis eylem fiilleri yasal amaclar icin temizlendi. Yasal sorunlardan kacinmak icin, bu
kilavuzda bulunmayan diger eylem fiillerini olusturup kullanmamanizi siddetle tavsiye ederiz.



IKINCi ADIM: BiR GORUNTU SECIN VEYA FOTOGRAF ALIN

Tasvirler, dostluk ve aksiyon gruplari oldugumuzu gostermek icin cok dnemlidir. Resimlerimiz sayesinde, toplumla ve
projeden yararlananlarla yan yana calisan Rotaryenlerin otantik anlarini sunmak istiyoruz. Belgesel tarzi fotografcilik
genellikle bu beklentiyi, Rotaryenleri eylemde géstermeyen portrelerden, el sikismalarindan veya grup
fotograflarindan daha iyi anlatir. insanlarin asamali anlik goriintiileri, dostluk ve aksiyon gruplarini tasvir etmez.

Kampanyayi en iyi sekilde hayata gecirmek icin, kuliibiniz(i halkin dikkatini ceken ve gercek duygulari atesleyen
gliclt gortintilerle tasvir edin. Kampanyamizi basarli kilacak sey budur. Fotograflarin nasil gorlinmesi ve
hissedilmesi gerektigine dair bir liste:

Gorlintd, is yerinde Rotaryenlerin gercek, dogal anlarini temsil ediyor.

Basligi temsil eden net bir gérsel anlatim gdsterir.

Kisilerin yuzleri ve eylemleri olumlu, mutlu ve ilgi cekici olmalidir,

Sicak ve dogal aydinlatma ile calisin. Genellikle, sabahin erken saatlerinde ve égleden sonralari dogal isik en

iyi sonuglari verir.

Kullibiintiziin cesitliligini yas, etnik koken ve cinsiyet acisindan temsil ettiginizden emin olun. Fotograflarinizdaki bu
nitelikleri vurgulayin. Toplulugunuzdaki insanlarin kendilerini fotografta gdrmesini istersiniz - bu onlarin dikkatini cekmeye
yardimcr olacaktir.

Proje alaninda faydalananlar varsa, proje calismasini temsil etmek icin faydalananlar ile etkilesimde bulunan

Rotaryenlerin bazi goruntulerini yakalayin.

Kendinize, “Toplulugumdaki insanlar fotografta gordiikleriyle kendilerini 6zdeslestirir mi?”

Bunu yapmak icin profesyonel bir fotograf¢i olmaniza gerek yok. Fotograf cekerken asagidakileri aklinizda
bulundurun: Izleyicilerinizin dikkatini ceken, ilgi ve duygusal bir tepki veren ilham verici glcli gérinttler
kullanmak istersiniz.

Fotografgilik ile ilgili daha fazla yardim icin, Dostluk ve Aksiyon Gruplart Kilavuzunu Marka Merkezinden indirin.

Unutmayin! Yazili onay aldiginizdan veya fotograflarinizda gériinen herhangi biri tarafindan imzalanan
formlari biraktiginizdan emin olun. Cocuklar fotograflardaysa, ebeveynlerinin veya velilerinin yazili izinlerinin
kopyalarini alin ve saklayin. Fotografi cekmediyseniz, fotografin sahibinden kullanim izni alin.
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TOGETHER WE

taryclubofgolden.org

$2240
Rotary ‘:@:4\ PEOPLE or ACTION

Rotary, Altin alandan ve diinyanin her yerinden uzmanlari tek bir
ortak hedefle birlestirir: daha iyisini yapmak. ihtiyaci olan 400’den
fazla 6grenciye yonelik bir yemek programi diizenleyerek, okula
saglikli ve 6grenmeye hazir hale gelmeleri gibi. Golden, Colorado’daki
acligin ortadan kaldirilmasina yardimei olmak, eylem yapan
insanlarin yaptigi sey.

Rotaryclubofgolden.org adresinde daha fazla bilgi alabilirsiniz.

UCUNCO ADIM: ACIKLAYICI METNI GELISTIRIN
Aciklayici metin veya reklaminizin ana kismi, hikayenizi kisa, bilgilendirici ve ilham verici bir sekilde anlatir. Burasi,
mimkin oldugunca az kelimeyle, olacaktir:

e iddiada bulunun: Toplulugunuz icin anlamli olan ne yaptiniz? Bu sayfadaki drek reklamda, Little Rock Rotary
Kulubt, Arkansas, ABD, sozllik bagislayarak ve topluluktaki ikdgretim 6grencilerine okuma degerini her yil tesvik
ederek bolgedeki okuma yazma bilmeme oranlarinin azaltiimasina yardimci oluyor.

o [statistikler ya da etkinizin diger kanitlarini sunun: Projenizi basarmaya nasil basladiniz? Kuliibiiniiziin baskalarina
yardim etmek icin harekete gectigine dair kanit saglayin. Ornek: “Her yil, Little Rock Rotary Kultibii sézliikler
bagisliyor ve yaklasik 100 ilkokul sinifinda 6grencilerle okuma sevgisini paylasiyor.” Bu devam eden bir proje olsa
da, kuliip bolgede okuryazarlik oranlarini artirmak icin yaptigi calismanin kanitini sunmus olur.

e Bir harekete gecirme ifadesi yaynlayin: Hedef kitlenizin reklaminizi gériince ne yapmasini istersiniz? Ornegin,
“littlerockrotary.com adresinde daha fazla bilgi edinin”, izleyicilerden kulip web sitesini ziyaret etmelerini ve proje
hakkinda daha fazla bilgi edinmelerini ya da Rotary'nin genel olarak ne oldugunu kesfetmelerini, Little Rock Rotary
Kullibii hakkinda daha fazla bilgi edinmeleri icin yonlendirir.

Anlatim metninizdeki bu {i¢ temel unsurun dstint 6rtmeniz gerektigini unutmayin. Aksi takdirde, reklaminiz kafa
karistiricl, eksik veya yaniltici olabilir.

Net ve ilham verici bir mesaj gelistirdiginizden emin olmak icin, asagidakilerden birini veya timunt belirlemek
icin “Kullibtintiziin Dostluk ve Aksiyon Gruplarini Anlatin” calisma sayfasina geri doniin:

e Projenizin sonuglari nelerdi?

Proje kac kisiyi etkiledi?

Diger ilgili istatistikler nelerdir?

Projeden ne gibi degisiklikler cikti?

Hangi spesifik 6rnekler, toplulugunuzdaki insanlarin yasamlarini nasil etkilediginizi gosteriyor?

Harekete gecirme ifadenizi veya okuyuculara reklaminizi gérdiiklerinde ne yapmalarini istediginizi séyleyen mesaji
eklemeyi unutmayin. Daha fazlasini 6§renmelerini ister misin? Toplantiya katilmaya ne dersin? Amacini destekle?
Kuliibintize katilmak?

Simdi yazmaya baslamanin zamani geldi. “Kullbtiniz(in Harekete Gecenler Hikayesini Anlatin” konusundaki
temel sorulari cevapladiktan sonra, reklaminizi olugturmak icin “Basili Reklam Olusturmanin Ug Adimi” na
bakin. Ardindan kopyanizi ve sectiginiz resmi profesyonel gériintimli bir reklamda birlestirmek icin Marka
Merkezindeki tasarim sablonunu kullanin. Nihai sonug, solda gésterilen reklamla ayni gériinmelidir.
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Uc asamalr bir islemle calisirsaniz, giiclii bir Harekete Gecenler baskili ilani
olusturacaksiniz. Dostluk ve Aksiyon Gruplari reklamlari her zaman bu yapiyr izlemelidir:

gorsel Gorseliniz
Aksiyon Fiiliniz
iddianiz
Kanitiniz
Aksiyon Cagriniz
simdi ilani teste alin. Asagidaki sorulara evet cevabi verebilir misiniz?
Oyleyse, tasarim sablonunda son ilani olusturmaya hazirsiniz.
aksiyon fili Hikayem kitleme uyarlandi mi? Onlar icin énemli olan bir seyi anlatiyor mu?
Bir dedisimi anlatiyor mu? Anlamli bir sey mi?
Etkimizin kanitini sunuyor muyum?

aciklayici metin Kitlemin duygularina dokunacak ve dikkatlerini cekecek kisisel anekdotlar, gercek
hayattan érnekler veya hikayeler ekledim mi?

ROta ry {égs\ PEOPLE or ACTION

Rotary jargonu ve kisaltmalarindan kagindim mi?

Kitlenin dikkatini cekecek kadar kisa mi?

Harekete fecenler kampanyasi materyallerinizi en iyi sekildd nasil kullanacaginizi ve
tanitacaginizi 6grenmek icin, Harekete Gecenler Reklamlarini Paylasin Genel
béliimiine gidin.

Marka Merkezindeki sablonlari kullanma, fotograf ve metin ekleme ve fotograflari yiiklerken hatirlanmasi
gereken onemli konular hakkinda daha fazla bilgi icin, Rotary Marka FAQ bolimini Marka Merkezinden
indirin.
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Baslarken

Harekete Gecenler: Haziran 2018 9
Kampanya Kilauzu

KULUBUNUZU KAMPANYADA TANIMLAMA

Rotary (é}:;é)

PEOPLE oFACTION

INSERT CLUB NAME

instert club url

Kultp
tanimlayicisinin yeri

Tutarlilik, Rotary marka mesajinin ve bu kampanyanin kalbinde yer alir. Algilarin yénetilmesine, gliven asilamasina ve
Rotary'nin ortak basarilarin Gizerine kurulmasina yardimci olur. Rotary hakkinda konusma sekliniz ve Rotary'nin gorsel
kimligini tasvir etme seklinizdeki tutarlilik, halkin kim oldugumuza dair kolektif anlayisini gelistirmemizi saglayacaktir.

Harekete Gegenler kampanyasi materyallerinde kuliip logosu kullaniimadigini fark edeceksiniz. Bununla birlikte, bu
kampanya boyunca kuliiblintizii tanimlamanin yollarini hala biliyorsunuz ve bu 6nemli. Toplulugunuza Rotaryenlerin
Harekete Gegenler oldugunu gdstermek, yerel hikayenizi hayata gecirmek, kampanyanin hayati bir parcasi.

KULUP TANIMLAMADA KULLANILACAK HAREKETE GECENLER MATERYALLERI

Harekete Gegenler malzemeleri olustururken kuliibintizi tanimlamanin yollari:

¢ Basili ilanlar: Anlatim metnindeki kultibiintize bakin ve kultip web sitenizin aksiyon ¢agrisi bélimini
reklamlarinizina ekleyin.

e Dis alan ilanlari: Reklam panolari gibi bu daha biytik, acik hava ilanlari icin, kullip adinizi ve web sitesi ilaninin sag
tarafindaki Harekete Gecenler logosu kilidinin altina yerlestirmek icin bir grafik tasarim uzmani veya reklamciyla
birlikte calisin.

e Dijital ilanlar: Kuliibliniizin web sitesinde dijital ilanlar génderiyorsaniz, ilanlarinizi kliibe yonlendirmeniz
gerekmez; izleyiciler sitenizdedir. Dijital ilanlari baska sitelere yayinliyorsaniz, Marka Merkezindeki hazir ilanlari
kullanin ve kulip web sitenize bir baglanti verin.

¢ Sosyal medya kampanyalari: Kulibiniziin sosyal medya sayfasina bir Harekete Gecenler gérseli veya dijital
ilan yayinliyorsaniz, kuliibtinlize yonlendirmeniz gerekmez - izleyiciler sayfanizdadir. Ancak, baskalaryla yeniden
paylasim yapmak icin génderiyorsaniz, gérselinize uygun bir baslik secip kullibiinizii tanimlayabilir ve kampanya
logosu kilidini ilanin altina yerlestirebilirsiniz. Anlatim metnini ilanin icine harekete gecirme ifadesi eklemek yerine,
bunlari sosyal medya yayininizin bir parcasi olarak yazin. Cagrinizi eyleme bagladiginizdan ve farkindaligr arttirmak
icin #PeopleofAction etiketini kullanin.

Gerekirse tasarim ve planlama yardimi alin. Ek tasarim ve planlama yardimi icin, yerel bir grafik tasarimci veya
ajansa basvurun. Ayrica, Fotograf ve tasarim rehberligi icin bir Bakista Stil Kilavuzu ve Stil Kilavuzu da dahil olmak izere,
diger Harekete Gecenler kampanyalar materyallerini Marka Merkezinden indirebilirsiniz. Planlama ile ilgili daha fazla
yardim icin Ogrenim Merkezindeki Kultip Resmi imaj Komitesi Temelleri kursuna bakin.
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TOPLUMLA HAREKETE GECENLER
ILANLARINI PAYLASIN

Kullanmak istediginiz Harekete Gegenler kampanyasi ilanini sectiginizde veya kendi sayfalarinizi
olusturmak icin calisma sayfalarini tamamladiginizda, ilani toplumla paylasmaya hazirsinizdir.

Baslamak igin, malzemeleri toplulugunuza uyarlamak icin pazarlama deneyimine sahip
bir grup Rotaryeni organize edin ya da yerel bir grafik tasarimci veya ajansla calisin. Ayni
derecede &nemli: ilanlarinizi cevrimici ve gazeteler, dergiler ve ilan panolari gibi
geleneksel medyaya yerlestirmek icin bir plan gelistirin.

llanlarinizi planlarken ve yerlestirirken Rotary baglantilarinizi kullandiginizdan emin olun. Siz
veya baska bir kullp Gyesi medya veya reklam endustrisindeki birini taniyorsa, o kisiden
ilanlarin masrafsiz yerlesimlerini almaniza yardimci olmasini isteyin.

En iyi ilan yerlesimleri, her Ulke ve o Ulkedeki her topluluk icin degisir. Yerlesim icin
asagidaki fikir ve ipuglarini okuyun.



iC PAYLASIM

Your Club
R Harekete Gegenler materyallerinizi Rotary topluluguna dagtin.
Helping Little Rock’s littlest students achieve big dreams means getting
involved early for school success. See how our club is helping inspire a love ¢ Rotary kuliibiiniin kampanya gériintiilerini yerel web sitelerinde paylasin. Kullp ve bolge web siteleri, yeni

of learning in nearly 100 elementary school classrooms: littlerockrotary.com

Harekete Gegenler kampanyasindan gorlntiler icermelidir. Bolge web siteleri, Marka Merkezindeki kampanya
malzemelerine nasil erisilecedini de aciklayabilir. Web sitenize bir kampanya resmi yayinlamak icin, yalnizca Harekete
Gegenler banner ilanlarindan birini Marka Merkezinden indirin ve normal génderme isleminizi takip edin.

#PeopleofAction

e Kampanya videolarini Rotary kuliibii ve bélge web sitelerinde paylasin. Kullip veya bolge web sitenize
bir video eklemek icin, canli yayin baglantisi almak icin Vimeo.org adresine gidin ve web sitenizin génderme islem
sirasini takip edin. Ayrica, Rotary etkinliklerinde videolari stirekli bir déngiide de oynatabilirsiniz.

» TOGETHER WE " e Gorselleri Rotary biilteninize yerlestirin. Biilten editoriintizden, paylasmak istediginiz Harekete Gegenler

g I”SPIQ E » . ;]0:3?-' :I;II:]esini isteyin.

/

L AT wrew. g

Rotary@ Harekete Gegenler materyallerinizi topluma gosterin.
PEOPLE o ACTION !

¢ Sosyal medyada yayinlayin. Sosyal medya sayfalariniz icin Harekete Gegenler yayinlari olusturmak basittir.
_ Hikayenizi onceki calisma sayfasinda nasil anlattiginizi diistintin. Her sosyal medya yazisi icin bu alanlardan birine
M tike () comment /> share odaklanin. Kopyaniz kisa, 6zlii ve anlasiimasi kolay olmalidir. Gorselleri ggndermek icin asadidaki adimlari izleyin:

1. Mevcut seceneklerden kullanacaginiz baslgr segin.

2. llaniniz igin kullandiginiz gorseli secin. Kendinizinkini ekleyebilir veya mevcut gérsellerden birini secebilirsiniz.

3. Postanizi yazip kopyanizi 6zI(i ve odakli tutun. Séylemek gibi bir harekete gecirme ifadesi eklediginizden emin
olun.

4. Sosyal medya sayfalarinizdaki kesfi artirmak icin #PeopleofAction etiketini kullanin.

Baskalarini kampanya malzemelerini kullanmaya tesvik edin. Tim Harekete Gegenler ilanlarinizi
yayinlayin, gonderin ve paylasin. Diger Rotaryenleri topluluklarinda aynisini yapmak icin motive edin. Rotary
hakkinda farkindalik arttikca, topluluklarimiz Rotary'yi ve yaptigimiz iyi seyleri daha fazla anlayacaktir. Reklam
kampanyasinin tiim materyalleri ve diger kamuya acik resim kaynaklar, Marka Merkezinde olacaktir.


http://www.vimeo.org
https://brandcenter.rotary.org/

BASTIR VE YAYINLA

Toplumun bilinglendirilmesi, projeleriniz iin daha fazla destege, dider topluluk 6rgutleriyle daha gl baglantilara
ve potansiyel lyelerin ilgisinin artmasina neden olur. Iste Rotary'nin toplulugunuzda neler basardigina dair
farkindaligr ve anlayisi arttirmanin etkili yollar:

e Hem basili hem de cevrimici olarak yerel gazetenizde ilanlari yerlestirin. Harekete Gecenler ilanlarinin
maliyetsiz yerlesimlerini garanti altina almak icin yerel gazetenize basvurun veya medya baglantilarinizi kullanin.
Gazetenin ilani gelecek bir baskida yayinlayip yayinlamayacagini sorun ve gazetenin web sitesinde belirli bir sire
yayinlayin.

¢ Dis alan ilanlarini kullanin veya yerel toplu tasima acentelerine reklam verin. Reklamlari yerlestirmek
icin yerel dis alan reklamciniza veya toplulugunuzun toplu tasima acentesinin reklam departmanina bagvurun.
Diisiik maliyetli bir ilan yerlesimi elde etmeyi denemek icin medya baglantilarinizi da kullanabilirsiniz. llani
yayinlatmak icin ajans veya satici ile birlikte calisin. Tlim Harekete Gegenler ilan panolari ve ev disi ilanlar Marka
Merkezinden indirilebilir.

¢ Yerel magazalara ilanlar verin. Basili ilanlar yayinlayabilir veya brostrleri yerel magazalarda birakip
birakamayacaginizi sorun. Bircok isletme sahibi, Rotary'ye zaten asina olmadikga, iyi nedenlerin ve kar amaci
giitmeyen kuruluslarin tanitimina yardimci olmaya isteklidir. isletmeleri olan kuliip tyelerinden reklamlar
gorlnttilemelerini de istemeyi unutmayin.

Rotary ¢ Yerel radyo istasyonunuzun bir ilan yayinlamasini saglayin. Kuliblin(izii tanitmak icin Harekete Gecenler
S radyo reklamlarini nasil 6zellestireceginizle ilgili bazi ipuclar:

Rotary.org

Er—owfu - = O Harekete Gegcenler radyo ilanlarinin Gcretsiz yerlesimlerini giivence altina almak icin yerel istasyonunuza
= - m—— : basvurun veya medya baglantilarinizi kullanin. Onceden hazirlanmis radyo ilanlarini ve metin iceriklerinin bir
' - i kopyasini sunun - bazi istasyonlar ilanlari kendilerinin hazirlamasina istekli olabilir.

O Radyo ilani ayni zamanda bir ses ayirma 6zelligine de sahiptir; bu, anlatim izinin arka plan mizigi gibi diger
seslerden ayrildigi anlamina gelir. Bu, dis sesle konusma yapan bir sanat¢inin senaryoyu hangi dilde veya
lehcede uygun olursa olsun yeniden kaydetmesini saglar.

O Senaryoyu okuyacak dogru kisiyi se¢mek icin radyo istasyonuyla caligin. Kisinin kendine gtivenen,
ilham verici ve misafirperver gdrlinmesini istersiniz.

O Kuliip iletisim bilgilerinizi ekleyerek ilani yerellestirin.Omegin: evirc.org'daki
Evanston Deniz Feneri Rotary kullibi ile iletisime gecin.




e Harekete Gecenler videosunu gésterin. Kuliibliniizii tanitmak icin Harekete Gegenler TV reklamlarini
nasil kisisellestirebileceginiz ile ilgili bazi ipuclar:

O Bircok televizyon istasyonu kamu hizmeti programlari, kisa duyurular ve mesajlar sunmaktadir - bazen Rotary
gibi topluluk organizasyonlari icin Ucretsiz olarak yayinlanmaktadir. Yerel istasyonlarla iletisime gecin ve
kamu hizmeti direktor(ini veya topluluk isleri direktériini isteyin. Onlara videoyu gdsterin ve (icretsiz
yayinlayip yayinlamayacaklarini sorun.

O Her videoda iki versiyon mevcuttur: Kullanima hazir olan 30 ve 90 saniyelik spotlar ile birlikte, yerel Rotary
kuliibliniiz veya bélgeniz hakkinda bilgi eklemeniz icin sonunda 5 saniye birakan 25 ve 85 saniyelik spotlar.
25 ve 85 saniyelik noktalar, TV istasyonu veya bir video diizenleme béliminde lokal hale getirilebilinir.

O 30 ve 90 saniyelik videolar ayni zamanda sesli olarak da kullanilabiliyor. Bu videolar ayni zamanda, ayri bir
ses Ozelligine de sahiptir; yani anlatim parcasi, arka plan mizigi gibi diger seslerden ayrilir. Bu, dig sesle
konusma yapan bir sanatginin senaryoyu hangi dilde veya lehcede uygun olursa olsun yeniden kaydetmesini
saglar.

O 25 veya 85 saniyelik sirtimleri kullaniyorsaniz, kulibintizin adini ve web sitenizi iceren bir mesaj
eklemek icin ilave bes saniyelik bos alani kullanmay diistintin. Ornegin:

Sy

A
Rota ry >‘©’< PEOPLE 0r ACTION

Sy O Televizyon istasyonuna, Rotary'in dijital ilanlarini ¢evrimici ve sosyal medya platformlarina dahil etmeleri
hakkinda sorun.

¢ Diisiik ya da iicretsiz ilan icin ek fikirler: Kulibiinizin parkmetrelere, taksi panolarina, balonlara, kesif
balonlarina, bakkaliye alisveris sepetlerine ve ayrica topluluk biilten panolarina veya yerel sinema salonuna
ilan verme imkani olup olmadigini arastirin.

EVANSTON LIGHTHOUSE ROTARY KULUBU
evlrc.org

Paylasmayi unutma; hikayelerini duymak istiyoruz! Yerel bir Harekete Gegenler kampanyas baslattiktan sonra, bize
hikayenizi anlatin ve bize ilan malzemelerini nasil kullandiginizin resimlerini gsterin. Calismanizi ic global tanitimlarda 6ne
clkarabiliriz. Pr@rotary.org adresindeki pazarlama ekibimize yazin.

Harekete [Gecenler ile ilgili sorular|nizi nereye géndereceginizi bulmak icin iletisim Bilgileri boliimiine gidin.



mailto:pr%40rotary.org?subject=

ILETISIM _
BILGILERI

Yardima mi ihtiyaciniz var? Tasarim yardimi icin kampanya sorulari veya
graphicdesign@rotary.org ile pazarlama ekibimizle pr@rotary.org adresinden
iletisime gecin.

Belgenin basina dénmek icin Giris'e gidin,veya kendi Harekete Gegenler materyallerinizi
olusturmaya baslamak icin rotary.org/brandcenter adresine gidin.

SO EN—(518)


mailto:pr@rotary.org
mailto:graphicdesign@rotary.org
http://www.rotary.org/brandcenter
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